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MOBILE-SPECIAL-AUSGABE ZU DEN M-DAYS

CONTNET macht
Bundeswehr und MYDAYS mobil

Jeder Zweite geht mindestens ein Mal wachentlich mit seinem Mobiltele-
fon ins Netz - ein Drittel sogar taglich. Da ist es klar, dass sich o6ffentliche
Organe die neuen Wege nutzbar machen. Einer der flihrenden deutschen
Anbieter im Bereich Mobile Business und Content Providing ist die
CONTNET AG. Anhand zweier Cases zeigen die Miinchener die heutigen
Madglichkeiten an mobilen Lésungen auf. Hierbei kommen Leistungsmodule
wie Mabile Payment, Mobile Internet und Mobile Advertising zum Einsatz.

Bundesministerium der
Verteidigung setzt auf Mobile

Die Bundeswehr (BMVg)
geht als eines der ersten staat-
lichen Organe neue Wege bei
der Personalbeschaffung und
startet mit CONTNET AG ein
mobiles Karriere-Portal. "Staat-
liche Organe setzen vermehrt
auf mobile Angebote, um besse-
re Services anzubieten und po-
tenzielle Mitarbeiter anzuspre-
chen", so CONTNET-Vorstand
Ralph Suda: "Das Thema Re-
cruiting spielt dabei eine zentra-
le Rolle im Kommunikations-
mix." Arbeits- oder Ausbildungs-
platzsuchende kénnen sich mo-
bil uber die Karriere-, Verdienst-
und Studienmoglichkeiten sowie
die Vereinbarkeit von Familie
und Dienst informieren. Zum
Service gehoren zudem aktuelle
Meldungen, nach Bundesland

sortierte Veranstaltungen und
Videomaterial. Uber einen
Click2Call-Banner kénnen Inter-
essierte direkt aus dem mobilen
Portal kostenfrei die Informa-
tions-Hotline der Bundeswehr
anrufen und sich beraten las-
sen. Das plattformibergreifen-

de mobile Portal wird
durch eine iPhone Hy-
brid-App ergénzt. Ein
Ausbau der Zusammen-
arbeit und die Bereitstel-
lung weiterer Services
befinden sich bereits in
konkreter Planunag.

M-Commerce  mit
Sofort-Kauf-Funktion

Zusatzlich zur BMVg
offnet CONTNET auch
fur den Erlebnisge-
schenk-Experten MY-
DAYS den mobilen Ka-
nal. Ein mobiler Shop mit
Sofort-Kaufoptionen bil-
det das gesamte Ange-
bot des Unternehmens
ab, Fur die unterstiitzen-
de Kampagne aktiviert
CONTNET sein flihren-
des Vermarktungs-

Ralph Suda, Vorstand, CONTNET AG

netzwerk, zu dem auch die mo-
bilen Portale der ProSieben-
Sat.1-Gruppe zahlen. MYDAYS-
Geschaftsfihrer Fabrice
Schmidt: "Das Thema Mobile
wird kiinftig eine groe Rolle im
digitalen Business spielen." Und
Contnet-Vorstand Suda flgt hin-

"Staatliche Organe setzen vermehrt auf
mobile Angebote, um bessere Services
anzubieten und potenzielle Mitarbeiter
ansprechen zu kénnen. Das Thema zu:
Recruiting spielt dabei eine zentrale
Rolle im Kommunikationsmix."”

"Mobile Com-
merce ist langst
von einem Fanta-
siethema zu einer
greifbaren Grolle
mutiert. Der Kauf
physischer Waren
iiber das mobile
Endgerat wird sich bereits 2011
im Gesamtmarkt etablieren, die
CONTNET wird mit entspre-
chenden Losungen die Voraus-
setzungen fiir eine solche Ent-
wicklung schaffen.”
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CONTNET eroffnet neue
Niederlassung

Der Premiumvermarkter und Mobile
Business-Dienstleister CONTNET
hat sein Vertriebsbiiro in Dusseldorf
eriffnet. Dieses wird von Thomas
Mader geleitet, der von der Jogo Me-
dia GmbH wechselte "Fiir den Aus-
bau unseres beratungsintensiven
Mobile Advertising-Geschaits ist der
Standort Diisseldorf ideal”, sagt
Ralph Suda, Vorstand CONTNET.
"Durch die Nahe zu Agenturen und
Werbungtreibenden werden
Kommunikations- und Planungspro-

und optimiert.”
Lieken-App malt mit Mehl

CONTNET entwickelt fir die Brot-
und Backwarenfirma Lieken eine un-
gewdhnliche iPhone-App. In einem
Grafikeditor kénnen die Nutzer in vir-
tuellem Mehl Bilder malen. Dies ge-
schieht einfach durch das Streichen
mit dem Zeigefinger Uber das
Display. Bilder a igenen Fo-
toalbum lassen sich eb lls in
Mehl umwandeln und nach der Bear-
beitung versenden. In der App findet
sich zudem der Internetfilm von Lie-
ken Urkorn mit der

Klnstlerin llana Yahayv, in dem die
Idee mit dem Mehl-Malen umgesetzt
wurde.

Paramount wirbt mit
mobilen Bewegtbildern

Paramount wirbt flr seine neue
Komaédie "Dinner fir Spinner” auf
den mobilen Portalen von "Abenteu-
er Auto" und "Popstars" mit einer Be-
wegtbildkampagne. Diese wurde von
der Mobile Marketing-Agentur BaM!
Interactive in Zusammenarbeit mit
CONTNET umgesetzt und lauft por-
talabhangig auch auf iPhone.
Paramount Pictures platziert die
Kinofilm-Werbung in sogenannten
Pre-Rolls.
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