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MOBILE-SPECIAL-AUSGABE ZU DEN M-DAYS

Mobile Ad / Devices

Spezialvermarkter ha-

ben eine gute Zukunft
Denn Mobile Advertising fristet
bei Generalisten ein Nischen-Da-
sein. Sie missen ihren Fokus auf-
grund der noch weit héheren Um-
satzchancen meist auf die perfor-
mance-basierte  Online-Vermark-
tung legen. Dagegen kdnnen sich
Spezialisten wie CONTNET, Top-3-
Vermarkter mit einem umfangrei-
chen mobilen Netzwerk und ein fiih-
render Full-Service-Anbieter im Mo-

Spezialvermarkter sichern Qualitat im
Mobile Advertising

Wer ein passendes Inlay braucht, geht zum Zahnchirurgen, wer ein lang-
lebiges Dach benétigt, zum Dachdecker und wer seine Kernzielgruppe
effizient und direkt ansprechen will, konsultiert am besten Spezialisten fiir

mobile Kampagnen.

bile Business, auf ihre medien- und
produktspezifische Kernkompetenz
konzentrieren. Dementsprechend
gréfer ist das Know-how bei der
Konzeption und Umsetzung mobiler
Kommunikationsformen.

Das schlief3t Mobile Advertising,
Mobile Marketing bis hin zum Enab-
ling mit ein. Diese individuellen und
maligeschneiderten Losungen las-
sen sich ideal mit allen crossmedia-
len Auftritten vemetzen: Bei den oft
response-orientierten Zielen in der
direkten Endkundenansprache ist
die offline/online-Einbindung ein we-
sentlicher Baustein zum Erfolg. Spe-
zialvermarkter und Generalisten
soliten daher ihre Kompetenz-
schwerpunkte nicht gegeneinander
ausspielen. Auf Kundenseite wer-
den die Praferenzen immer deut-
licher, zumal die noch nicht beende-

te Konsolidierungsphase bei allen
Vermarktern die Auswahl unter allen
Qualitdtsanbietern erleichtert.

Das Ergebnis im Mobile Adverti-
sing-Markt: Immer mehr, vor allem
jedoch neue

Mobile Busi-

ness-Kunden "Vernetﬂe, maﬂge-

wie der Deut- schneiderte Lésungen ist
sche Taschen-  dje Devise.”

buch Verlag,

audio media

sowie Jack Ralf Suda, CEO, CONTNET AG
Wolfskin, die

auf der Vierschanzen-Tournee das
CONTNETLive Voting-Tool easy-
VOTING eingesetzt haben, aber
auch Deutsche Telekom, RTL oder
SevenOne Media konsultieren Spe-
zialvermarkter wie CONTNET. Dazu
tragt auch die Etablierung neuer
Werbeformen wie das Channel-L-

Presenting mit Kunden wie L'Oreal
Paris, Deutsche Bahn und Conti-
nental bei. So werden in dieser
Marktdynamik mobile Werbekam-
pagnen zunehmend auch mit gréfte-
ren Etats berlicksichtigt. Denn der

Handy-Screen ist ein effizienter
Werbetrdger, ein Entertainment-
und Lifestyle-Showroom fiir die di-
rekte, qualitativ hochwertige End-
kundenansprache. Mobile Kommu-
nikation wird bei der Neukundenge-
winnung und der Kundenbindung ei-
nen hohen Stellenwert einnehmen.



