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Das haben sie sich verdient

Ralph Suda von der Miinchner Agentur Contnet iiber mobile Trends und ihren Groffauftrag von SevenOne

7 o ‘ Apps sind noch
ol »erkldarungs-
g ’ | bediirftig”:

Ralph Suda
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Ralph Suda war mal Musiker bei
é der Band Grooveminister, die sich
u.a. mit dem Song ,Das ham’ wir uns
verdient” in die Annalen der Musikge-
schichte eingeschrieben hat. Heute ist
Suda Vorstand der Miinchner Contnet
AG und dort fiir Marketing und Vertrieb

von Contnet

zustdndig. Er sagt, dass die Vermarktung
von mobilen Portalen gegeniiber den
Mediaagenturen ,noch erklirungsbe-
diirftig" sei.

Einen groflen Kunden konnte Contnet
iiberzeugen: Durch einen Deal mit Seven-

One Media nimmt das Unternehmen
nun einen grofien Satz und landet unter
den gréfiten Vermarktern von mobilen
Portalen in Deutschland. Da nun alle
ProSiebenSat.1-Handyportale von Cont-
net betreut werden, wichst das vermarkit-
bare Inventar von etwa 30 auf 500 Mio.
Page Impressions. Zu den 13 Portalen
zihlen u.a. die Angebote von ProSieben,
Sat.1, N24, ran, MyVideo, Lokalisten
und ICQ.

Neben den Portalen wird Contnet
auch Smartphone-Apps fiir populire
Sendungen vermarkten wie etwa fiir Hei
di Klums ,Topmodel“-Show. Die hitten
zwar nur einen relativ kurzen Lebens-
zyklus, Aber: ,,Das Geschiift ist hoch at-
traktiv.’

An Bezahlinhalte fiir redaktionell er
stellte Inhalte glaubt Suda nicht — auch
nicht bei Apps. Neben Apps fiir das
iPhone wird die Agentur Anwendungen

fiir Android-Handys und den Palm Pre
entwickeln. Noch stehe aber vor jeder
App der Start eines mobilen Portals.
Contnet griindete den Geschiftsbe-
reich Mobile Advertising erst vor acht
Monaten. Als Fachmann fiir diese Diszip-
lin holte die Agentur Andreas Hofmann
von Sport1. Bereits vor dem Deal mit
SevenOne arbeitete das Unternehmen
fiir die Miinchner Sendergruppe. Suda
rechnet im Sportjahr 2010 mit einem
Anstieg der Volumina von mobilen Kam-
pagnen. Neben den klassischen mobilen
Bannern hitten Sonderwerbeformen
und Werbung im mobilen Bewegtbild
Chancen. ,Eine Explosion der Umsiitze
wird es dennoch nicht geben, sondern
einen stetigen Zuwachs." Bis zu 20%, bei
hochvolumigen Kampagnen 50% Plus
seien drin. Die Bereitschaft der Kunden,
Mobile Ads zu beriicksichtigen, werde
+stark” wachsen. cm



